1 ratdn vy el torc

Un toro fue mordido por un ratdn, y enfadado por la herida,
intentd capturarlo.

Pero el ratdn alcanzd su seguridad en su agujero.

Aunque el toro cavd en las paredes con sus cuernos, se canso
antes de que pudiera alcanzar al ratdn, y poniéndose de cuclillas,
se quedd durmiendo fuera del agujero.

El ratdédn se asomd, se arrastrd furtivamente hacia su flanco,
y mordiéndolo otra vez, se retird de nuevo a su agujero.

El toro se levantd, y no sabiendo que hacer, quedd tristemente
perplejo.

Entonces el ratdn dijo,
-L0s grandes no siempre prevalecen. Hay momentos cuando 1os
pequerios y humildes son los mas fuertes para hacer sus actuaciones-

Nunca desprecies el valor de los pequeiios

FFabula de Esopo

Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



() Neoplast
Sector: Industria - Jardineria
Imagen Corporativa = Imagen productos
Packaging
Comunicacidon PV
Catalogo productos

Pina

Sector: Complementos Moda - Novia
Imagen Corporativa = Imagen productos
Packaging

Materiales Feria

Presentacidn Colecciones anuales

O 3 Alma Tes e Infusiones
Sector: Alimentacidn - HORECA
Naming
Packaging (exposicidn PV y reposicidn producto)
Carta de Tes

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes




Oué tienen en comu

Sectores con poca tradicidn inversora
en branding/packaging
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Oué tienen de buenc

Sectores con poca tradicidn inversora
en branding/packaging

FEs mads “facil” hacerse con un hueco
en el mercado
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Oué tienen de malo

Sectores con poca tradicidn inversora
en branding/packaging

FEs mds “facil” hacerse con un hueco
en el mercado

A menudo, es una decisidn gue se
toma por presidn del entorno,
coyuntura econdmica, cambios de

comercializacidn. . .

Pequerfios pero matones. Packaging para competir con los grandes

artima a



Oué tilienen en comu

Productos dirigidos a profesionales,
0 cuando son productos dirigidos a
consumidor final, no son de gran

COISUInNoO
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Oué tienen de buenc

Productos dirigidos a profesionales,
O cuando son productos dirigidos a
consumidor final, no son de gran
CONnsumo

Los cbdigos graficos son menos
estrictos
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Oué tienen de malo

Productos dirigidos a profesionales,
O cuando son productos dirigidos a
consumidor final, no son de gran
CONnsumo

Los cbdigos graficos son menos
estrictos

Fl riesgo de hacer un ejercilcio de
esti1lo es mas alto

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tienen en comu

“Nuestro sector es especial, dificil
O particular” es la sentencla gque
hemos escuchado con mas frecuencia

Pequertios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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Oué tienen de buenc

“Nuestro sector es especial, dificil
O particular” es la sentencla que
hemos escuchado con mas frecuencila

Fn ella esta la clave para innovar

Pequerfios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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Oué tienen de malo

“Nuestro sector es especial, dificil
O particular” es la sentencla que
hemos escuchado con mas frecuencia

Fn ella esta la clave para innovar

La premlisa puede llegar a convertirse
en un freno

Pequerfios pero matones. Packaging para competir con los grandes

artima a



Oué tilienen en comu

La conexi16n con el consumidor no se
basa en estudios cualitativos, ni
cuantitativos, sino en la experiencila
v Yolfating” de la empresa: quien

coma las decilsiones es propletario,
Gerente...o Dilirector Comercila.
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Oué tienen de buenc

La conexi16n con el consumidor no se
basa en estudios cualitativos, ni
cuantitativos, sino en la experilencla
v Yolfating” de la empresa: quien

coma las decilisiones es propletario,
Gerente...o Dilirector Comercila.

Tratas directamente con gqulen toma
las decisiones
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Oué tienen de malo

La conexi16n con el consumidor no se
basa en estudios cualitativos, ni
cuantitativos, sino en la experilencla
v Yolfating” de la empresa: quien

coma las decilisiones es propletario,
Gerente...o Director Comercia.

Tratas directamente con gqulen toma
las decisiones

Esta acostumbrado a guiliarse por su
gusto personal y 1o hace prevalecer

artlma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tienen en comu

Las producclones son pequenas: la

inversion en I+D no se puede amortizar
a corto plazo
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Oué tienen de buenc

Las producciones son pequenas: la

inversidn en I+D no se puede amortizar
a corto plazo

Te obllga a hacer peqguenas
aportaciones gue muchas veces se
convierten en revoluciones
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Oué tienen de malo

Las producciones son pequenas: la

inversidn en I+D no se puede amortizar
a corto plazo

Te obllga a hacer pequenas
aportaciones gue muchas veces se
convierten en revoluciones

Cada nuevo cambilio perdura mucho mas
C1empo

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tilienen en comu

La creatividad es una pleza clave
para destacarse de la competencia
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Oué tienen de buenc

La creatividad es una pileza clave
para destacarse de la competencia

a C

C1

Inicias los planteamlentos con una

cud mucho mas libre
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Oué tienen de malo

La creatividad es una pileza clave
para destacarse de la competencia

Inicias los planteamlentos con una
actitud mucho mas libre

Asumes riesgos mas altos con las
propuestas

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tienen en comu

Los procesos de desarrollo son cortos
v a menudo estan planificados con
poca antelacidn
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Oué tienen de buenc

Los procesos de desarrollo son cortos

vy a menudo estan plani
poca antelacidn

muy agi
de 1mprovisacion

ficados con

Fs necesario un proceso de trabajo
Yy exlge una gran capacidad
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Oué tienen de malo

Los procesos de desarrollo son cortos
v a menudo estan planificados con
poca antelacidn

Fs necesario un proceso de trabajo
muy agll y exige una gran capacidad
de 1mprovisacion

Las decisiones pueden ser precipiltadas

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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Oué tilienen en comu

Limitaciones técnicas de producciodon:

a sim

flexogra:

plificar

la 1im

serigrafia... obligan

mucho el acabado de
~1Ca

agen gra:

Pequerfios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tienen de buenc

Limitaciones técnicas de producciodon:
flexogra: serigrafia... obligan
a simplificar mucho el acabado de

la 1magen grafica

Han aportado resultados con mensajes
mucho mas claros y precilsos

Pequerfios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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Oué tienen de malo

Limitaciones técnicas de producciodon:
flexogra: serigrafia... obligan
a simplificar mucho el acabado de

la 1magen grafica

Han aportado resultados con mensajes
mucho mas claros y precilsos

Son dificiles de comprender por
qulenes toman la decisidn

Pequerfios pero matones. Packaging para competir con los grandes

artima a



Oué tienen en comu

No hay departamento especilfico en
la empresa con la preparacidn técnica
para encargar las nuevas producclones:
el disenador hace el control del
proveedor del cliente

artlma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tienen de buenc

No hay departamento especilfico en
la empresa con la preparacidn técnica
para encargar las nuevas producclones:
el disenador hace el control de 1los
proveedores del cliente

La experilencla con e€llos se convierte
en know how de gran valor para
futuros proyectos

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Oué tienen de malo

No hay departamento especilfico en
la empresa con la preparacidn técnica
para encargar las nuevas producclones:
el disenador hace el control de 1los
proveedores del cliente

La experilencla con e€llos se convierte
en know how de gran valor para
futuros proyectos

Los proveedores cargan cualquier
problema sobre el diseriador

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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01l .Neoplast

Compania famililar fundada en 1952

Especializada en la transformacidn
de plasticos flexibles de PVC de
alta calidad para el riego y usos
industriales

Destaca por su fuerte especilalizacidn:
con productos destinados a
profesionales y consumidor final

Mercado de ambilito espanol y europeo



artima™a

Dl1seno como estrategia

Cambio de Imagen Corporativa:
arqulitectura y reposicionamiento de

Marcas

Cambio de packaglng en todas las
categorias de producto

Cambio de Imagen de todos 1los
materiales del Punto de wventa

Cambio de cata.

ventas

0gos para

la red de




NEOPLAST

INDUSTRIAL

artima a
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ubos flexibles para jJardl
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Tubos flexibles para jardl

Gamas di:
pero baj

Kit |
Manguera %,
Cosmopolita §

B Tricovinil
Marina

"erentes

;fre?te§ para usos di:
el mismo paraguas

W 7RiCOVINIL AMARILLA

con memoria
de retorno



angueras TOP

B

Disen
0 de gamas especi:

S

&

usIo

tecnologia diseno

Garantia P.
15 anos PR. 20 at.

ent;




Tubos flexibles 1ndustrie

Diseno de la gama basica (+ 100 ref
sigulendo las milsmas pautas

Texovinil
Bgricola Amarilla

NESPLAST




. Packaging accesorios jardin




Accesorl10os jardinerila

Fl packaging como clave para 1la
logistica y el ahorro en 1la
distribucidn:

Las proporciones aureas

artlma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes




Accesorl10os jardinerila

El rectangulo aureo

A B C A

A partlir de este rectangulo se pueden construlr otros que
se han utilizado en arquitectura (Partendn, Piramides

Egipcias...) y disenio (tarjetas de crédito, cajetillas de
tabaco...)

artima™a

Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Accesorl10os jardinerila

SISTEMA DE J SYSTEME

[:{[{c]e] | D'ARROSAG
UNIVERSAL !J AR'DIEN UNIVERs:

fﬂ?opmsf

Disenno de la gama basica vy
presentacion en P.V.

' ' S
Pequerios pero matones. Packagling para competir con los grande
artima a




.

NEOPLAST

evo catalogo de productos

| T—

catilogo gemeral

MANGUERAS REFORZADAS PARA JARDIN

ToDAS ESTAS MANCUERAS ESTAM FABRICADAS EN PVIC CON UNMA MALLA
INTERMEDIA DE POLIESTER, LO QUE LES COMNFIERE UNA GRAM VERSATILIDAD
DE USO, UNA ELEVADA RESISTENCIA A LA ABRASION, Y UN RATIO ESPESOR
DE PARED-RESISTENCIA A LA PRESION EXCELENTE. EL PASO DE LA ESPIRAL ¥
MWUMERD DE HILDS ESTA AJUSTADO PARA OBTEMER LA MAXIMA RESISTENCIA
DE LA MANGUERA. SOM RESISTENTES A LOS RAYOS ULTRAVIOLETA.
ACTUALMENTE, ALCUNAS MANGUERAS REFORZADAS SE FABRICAN CON EL
TRENZADO DE POLIESTER MAS TUPIDD POR LO QUE ACUANTAN MAS PRESION
¥ TIENEN MAS DURABILIDAD. DENTRO DE ESTE GRUPO SE ENCUENTRAN LAS
ECOLOGICAS ¥ ANTIALGAS. EN CEMERAL SON MUY FLEXIBLES ¥ POR LO
TANTO MUY MANEJABLES [AGUANTAN MAS PRESION CQUE LAS MANGUERAS
DEL GRUPO LISAS).

CoMO NOVEDAD LOS KITS INCLUYEN UN BLISTER ANTIRROBO CON LOS
ACCESORIOS. NEOPLAST ES LA PRIMERA EMPRESA QUE CREA UNA MANE

TEXOVINIL® VERDE ESPECIAL. ESTANDAR

Manguera para jardin de
color interior negro v verde
transparenie exterior.

Reforzada con malla de
poliéster,

4 Capas.
. Alta calidad.
Especial antialgas.

Fabricada segin Norma
UME-EN-150 5224,

« Ecolégica, porque estd
fabricada con materiales
reciclados de calidad
normalizada segun las
exigencias de la Norma UNE
53879,

Forma de servicio: rewractilado ¥ con
wcartdn, Uilizacion general de -10-C a
+60°C

Lugares de uso
Jardines de todo tigo.

5in accesorios
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familiar fundada como taller

Empresa
por Valentina Pilna, en 1932

Fspecializada en el disefio vy
produccidén artesanal de tocados vy
complementos para novias y flesta

La mayor parte de su produccidn va
destinada a la consumidora final

Mercado de ambilito espanol, europeo
Yy norteamericano

. ~ ._ r I'1 , ; I: :r
al‘tlma d by . \ Sfios pero matones. Packaging



artima a

Diseno como estrategila

Cambio de Imagen Corporativa

Cambio de packaglng en todas las
categorilias de producto

Cambio de Imagen de los materila.
del Punto de venta y Ferias

Direccion de Arte y coordinacidn de
la Imagen de las colecclones, para
publicar en revistas del sector vy

en 1nternet




Imagen Corporativa

P1NA

TOCADOS Y COMPLEMENTOS

art|ma~a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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Disefo de una unica etiliqueta
personalizable, para todos 1los
productos

Nuestros tocados, velos, pamelas
y flores para fiesta se realizan a

mano desde 1932, cuando nuestra

P I N A L 1) querida abuela Valentina Pina

decidio aportar todo su carifo y

la magia de la artesania a las Fabricado por Pina |, S.L.

| parejas de enamorados. C.I.F: ES-B58941279
TOCADOS Y COMPLEMENTOS Made in E.C
BRIDAL HEAD-DRESSES AND ACCESSORIES ' .

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes




Fl packaging como clave para 1la
logistica y el ahorro en 1la
distribucidn:

Del circulo al cuadrado

y del PVC al polipropileno

——

>

artima a



El cambio de material como clawve de
posiclionamliento:

De la transparencia total a 1la
intimidad y el misterio

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Disefio de la gama basica
+ 100 referencias resumidas en 4

tamanos de packs

Racionalizacion de tamainos

artlma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Diseno de gamas especificas para
entrar en nuevos clientes

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Punto de Venta

Display presentacidn colecciones
el Punto de Venta

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes
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03.Café Crem. La empresa

Café Crem es desde 1950 una empresa
dedicada a la 1mportaciodn,
torrefaccidn y venta de ca:
infusiones, chocolates...

Selecciona y compra las materias
primas en orlgen para garantizar
café de calidad

Tiene distribuidores en 1los mercados
espanol y el europeo.

artima a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



03.Puntos Fuertes

Pioneros en la creacidn de un Centro
de Formacidn: Contribuye a aumentar
el grado de conocimliento de 1los
profesionales

Servicio Post venta: atencidn
periddica y personalizada

artima a
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Packaging café en monodosis

art|ma~a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Alma Café

Comunicacidodn al canal Alimentaciodon

/L CC

ya pueDes pisfrRutar pe Las
MONODOSIS BLaNDas CON mas éxito
eN eUROPpa

Abra el envase y ponga la monodosis en el portafiltro de la maquina. Cierre
el portafiltro, seleccione la opciéon 1 café (para una monodosis) o 2 cafés
(para dos monodosis) y disfrutre de su café.

Fabricado en la U.E. por:
Suministros y Servicios Café S.A.
¢/ Can Gurri, 1 P.I. El Pla

Tel. 93 844 54 44

Fax. 93 844 52 50

08185 Llica de Vall (Barcelona) L/géﬁd' .jg%ZQ
café arasica café pécafeiné

www.almacafe.es

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes




Alma, la marca paraguas

La clave de la nueva linea: Naming
e Imagen de marca

art|ma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Alma Tes e Infusiones

&

teas & HerBal INfUSIONS

artima a



teas & HerBal INfUSIONS

artima a



A |
ma |
es e Infusiones
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1ndividuales, Pack
, s de 20
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V4 s /teas & perpal infusions

fUSIONS
infusIONS

infUSIONS
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24 '/ teas & perBal

artima”
d
Pequerio
S pero ma
to
nes. Packaging par
a competi
r con los
grandes




Alma Tes e Infusiones

Dispensador PV

teas & HerBal INfUsIONS

_‘-'/-. -
f‘é-. .4
3
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Alma Tes e Infusiones

Carta gama 12 sabores

b Lot 122022002000, r/,/f//?/

A

teas & HerBal INfUSIONS
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artima™a

Pequefios pero matones. Packaging para competir

los grandes




Qué querlan ser de mayores

PYMES con anos de experiencla en el
mercado gue guerlan ganar cuota sin
dejar de ser PYMES

artlma a Pequefios pero matones. Packaging para competir con los grandes



Qué querlan ser de mayores

Reposicionarse, todas tenlan presencila
de marca en su sector pero su lmagen
se habla guedado obsoleta
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Qué querlan ser de mayores

Aflanzar su presencla en el mercado
espanol

Abrir nuevos mercados en Europa
Occidental y del Este princilipalmente,

v en el algun caso en los EEUU
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1 ratdn y el torc

Un toro fue mordido por un ratdn, y enfadado por la herida,
intentd capturarlo.

Pero el ratdn alcanzd su seguridad en su agujero.

Aunque el toro cavd en las paredes con sus cuernos, se cansod
antes de que pudiera alcanzar al ratdn, y poniéndose de cuclillas,
se quedd durmiendo fuera del agujero.

El ratdédn se asomd, se arrastrd furtivamente hacia su flanco,
y mordiéndolo otra vez, se retird de nuevo a su agujero.

El toro se levantd, y no sabiendo que hacer, quedd tristemente
perplejo.

Entonces el ratdn dijo,
-Lo0s grandes no siempre prevalecen. Hay momentos cuando 1os
pequerios y humildes son los mas fuertes para hacer sus actuaciones-

Nunca desprecies el valor de los pequefifios

FFabula de Esopo




