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El ratón y el toro
Un toro fue mordido por un ratón, y enfadado por la herida, 
intentó capturarlo.  

Pero el ratón alcanzó su seguridad en su agujero.  

Aunque el toro cavó en las paredes con sus cuernos, se cansó 
antes de que pudiera alcanzar al ratón, y poniéndose de cuclillas, 
se quedó durmiendo fuera del agujero.  

El ratón se asomó, se arrastró furtivamente hacia su flanco, 
y mordiéndolo otra vez, se retiró de nuevo a su agujero.  

El toro se levantó, y no sabiendo que hacer, quedó tristemente 
perplejo.  

Entonces el ratón dijo,
-Los grandes no siempre prevalecen. Hay momentos cuando los 
pequeños y humildes son los más fuertes para hacer sus actuaciones- 

Nunca desprecies el valor de los pequeños  

Fábula de Esopo



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Casos

03

02

01 Neoplast
Sector: Industria – Jardinería
Imagen Corporativa = Imagen productos
Packaging
Comunicación PV
Catálogo productos 

Pina
Sector: Complementos Moda - Novia 
Imagen Corporativa = Imagen productos
Packaging
Materiales Feria
Presentación Colecciones anuales 

Alma Tes e Infusiones
Sector: Alimentación - HORECA
Naming
Packaging (exposición PV y reposición producto)
Carta de Tes
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Qué tienen de malo

Sectores con poca tradición inversora 
en branding/packaging

Es más “fácil” hacerse con un hueco 
en el mercado

A menudo, es una decisión que se 
toma por presión del entorno, 
coyuntura económica, cambios de 
comercialización...
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Qué tienen de malo

Productos dirigidos a profesionales, 
o cuando son productos dirigidos a 
consumidor final, no son de gran 
consumo

Los códigos gráficos son menos 
estrictos

El riesgo de hacer un ejercicio de 
estilo es más alto



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Qué tienen en común

“Nuestro sector es especial, difícil 
o particular” es la sentencia que 
hemos escuchado con más frecuencia



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Qué tienen de bueno

“Nuestro sector es especial, difícil 
o particular” es la sentencia que 
hemos escuchado con más frecuencia

En ella está la clave para innovar



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Qué tienen de malo

“Nuestro sector es especial, difícil 
o particular” es la sentencia que 
hemos escuchado con más frecuencia

En ella está la clave para innovar

La premisa puede llegar a convertirse 
en un freno
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La conexión con el consumidor no se 
basa en estudios cualitativos, ni 
cuantitativos, sino en la experiencia 
y “olfating” de la empresa: quien 
toma las decisiones es propietario, 
Gerente...o Director Comercial
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Qué tienen de malo

La conexión con el consumidor no se 
basa en estudios cualitativos, ni 
cuantitativos, sino en la experiencia 
y “olfating” de la empresa: quien 
toma las decisiones es propietario, 
Gerente...o Director Comercial

Tratas directamente con quien toma 
las decisiones

Está acostumbrado a guiarse por su 
gusto personal y lo hace prevalecer
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Qué tienen de malo

Las producciones son pequeñas: la 
inversión en I+D no se puede amortizar 
a corto plazo

Te obliga a hacer pequeñas 
aportaciones que muchas veces se 
convierten en revoluciones

Cada nuevo cambio perdura mucho más 
tiempo
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Qué tienen de malo

La creatividad es una pieza clave 
para destacarse de la competencia

Inicias los planteamientos con una 
actitud mucho más libre

Asumes riesgos más altos con las 
propuestas
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Qué tienen de malo

Los procesos de desarrollo son cortos 
y a menudo están planificados con 
poca antelación

Es necesario un proceso de trabajo 
muy ágil y exige una gran capacidad 
de improvisación

Las decisiones pueden ser precipitadas
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la imagen gráfica



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Qué tienen de bueno

Limitaciones técnicas de producción: 
flexografía, serigrafía... obligan 
a simplificar mucho el acabado de 
la imagen gráfica

Han aportado resultados con mensajes 
mucho más claros y precisos



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Qué tienen de malo

Limitaciones técnicas de producción: 
flexografía, serigrafía... obligan 
a simplificar mucho el acabado de 
la imagen gráfica

Han aportado resultados con mensajes 
mucho más claros y precisos

Son difíciles de comprender por 
quienes toman la decisión
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Qué tienen de malo

No hay departamento específico en 
la empresa con la preparación técnica 
para encargar las nuevas producciones: 
el diseñador hace el control de los 
proveedores del cliente

La experiencia con ellos se convierte 
en know how de gran valor para 
futuros proyectos

Los proveedores cargan cualquier 
problema sobre el diseñador
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01.Industrias Neoplast
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01.Neoplast

Compañía familiar fundada en 1952

Especializada en la transformación 
de plásticos flexibles de PVC de 
alta calidad para el riego y usos 
industriales

Destaca por su fuerte especialización: 
con productos destinados a 
profesionales y consumidor final

Mercado de ámbito español y europeo
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Diseño como estrategia

Cambio de Imagen Corporativa: 
arquitectura y reposicionamiento de 
marcas

Cambio de packaging en todas las 
categorías de producto

Cambio de Imagen de todos los 
materiales del Punto de venta

Cambio de catálogos para la red de 
ventas
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Marcas
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Packaging Tubos Flexibles
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Tubos flexibles para jardín

Diseño de la gama básica de mangueras:
+ 110 referencias resumidas en 2 
tamaños de discos 

Racionalización de tamaños y metrajes

Desde 15 a 50 metros y desde 5/8 a 1’ de diámetro
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Tubos flexibles para jardín

Gamas diferentes para usos diferentes 
pero bajo el mismo paraguas
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Mangueras TOP

Diseño de gamas específicas para 
entrar en nuevos clientes
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Tubos flexibles industria

Diseño de la gama básica (+ 100 ref) 
siguiendo las mismas pautas
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Packaging accesorios jardín
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Accesorios jardinería

El packaging como clave para la 
logística y el ahorro en la 
distribución: 
Las proporciones áureas
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Accesorios jardinería

El rectángulo áureo

A partir de este rectángulo se pueden construir otros que 
se han utilizado en arquitectura (Partenón, Pirámides 
Egipcias...) y diseño (tarjetas de crédito, cajetillas de 
tabaco...)

A B C A

C

B
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Accesorios jardinería

Diseño de la gama básica y 
presentación en P.V.
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Nuevo catálogo de productos
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02.Pina: Tocados y Complementos
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02.Pina

Empresa familiar fundada como taller 
por Valentina Pina, en 1932

Especializada en el diseño y 
producción artesanal de tocados y 
complementos para novias y fiesta

La mayor parte de su producción va 
destinada a la consumidora final

Mercado de ámbito español, europeo 
y norteamericano
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Diseño como estrategia

Cambio de Imagen Corporativa

Cambio de packaging en todas las 
categorías de producto

Cambio de Imagen de los materiales 
del Punto de venta y Ferias

Dirección de Arte y coordinación de 
la Imagen de las colecciones, para 
publicar en revistas del sector y 
en internet
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Imagen Corporativa

TOCADOS Y COMPLEMENTOS
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Packaging Tocados
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Tocados y Complementos

Diseño de una única etiqueta 
personalizable, para todos los 
productos
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Tocados y Complementos

El packaging como clave para la 
logística y el ahorro en la 
distribución: 
Del círculo al cuadrado 
y del PVC al polipropileno
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Tocados y Complementos

El cambio de material como clave de 
posicionamiento: 
De la transparencia total a la 
intimidad y el misterio
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Tocados y Complementos

Diseño de la gama básica
+ 100 referencias resumidas en 4 
tamaños de packs 

Racionalización de tamaños
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Línea exclusiva

Diseño de gamas específicas para 
entrar en nuevos clientes
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Punto de Venta

Display presentación colecciones en 
el Punto de Venta
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Ferias

Presentación colecciones
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Revistas
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03. Alma: Café, Te, Infusiones...
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03.Café Crem. La empresa

Café Crem es desde 1950 una empresa 
dedicada a la importación, 
torrefacción y venta de café, té, 
infusiones, chocolates...

Selecciona y compra las materias 
primas en origen para garantizar 
café de calidad

Tiene distribuidores en los mercados 
español y el europeo.
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03.Puntos Fuertes

Pioneros en la creación de un Centro 
de Formación: Contribuye a aumentar 
el grado de conocimiento de los 
profesionales

Servicio Post venta: atención 
periódica y personalizada
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Alma Café

Packaging café en monodosisPackaging café en monodosis
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Alma Café

Comunicación al canal Alimentación
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Alma, la marca paraguas

La clave de la nueva línea: Naming 
e Imagen de marca
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Alma Tes e Infusiones



Alma Tes e Infusiones
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Alma Tes e Infusiones

Bolsas individuales, Packs de 20 u
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Alma Tes e Infusiones

Dispensador PV



Pequeños pero matones. Packaging para competir con los grandes

Alma Tes e Infusiones

Carta gama 12 sabores
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Qué querían ser de mayores

PYMES con años de experiencia en el 
mercado que querían ganar cuota sin 
dejar de ser PYMES
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Qué querían ser de mayores

Reposicionarse, todas tenían presencia 
de marca en su sector pero su imagen 
se había quedado obsoleta
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Qué querían ser de mayores

Afianzar su presencia en el mercado 
español 

Abrir nuevos mercados en Europa 
Occidental y del Este principalmente, 
y en el algún caso en los EEUU
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El ratón y el toro
Un toro fue mordido por un ratón, y enfadado por la herida, 
intentó capturarlo.  

Pero el ratón alcanzó su seguridad en su agujero.  

Aunque el toro cavó en las paredes con sus cuernos, se cansó 
antes de que pudiera alcanzar al ratón, y poniéndose de cuclillas, 
se quedó durmiendo fuera del agujero.  

El ratón se asomó, se arrastró furtivamente hacia su flanco, 
y mordiéndolo otra vez, se retiró de nuevo a su agujero.  

El toro se levantó, y no sabiendo que hacer, quedó tristemente 
perplejo.  

Entonces el ratón dijo,
-Los grandes no siempre prevalecen. Hay momentos cuando los 
pequeños y humildes son los más fuertes para hacer sus actuaciones- 

Nunca desprecies el valor de los pequeños  

Fábula de Esopo


